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LURITY JE

505 digitalnych reklamnych ploch v SR a CR

« v top 42 obchodnych centrach

. velkoplosne LED outdoor a indoor obrazovky

. digitalne nestandardy, vytahy, pumpy, digitalna projekcia

. Slovenska posta, medicinske zariadenia, wellness centra

. s vlastnym softverom, s ktorym planovanie a spravu kampani zvladne kazdy

. a kde si si mbézete kedykolvek sami skontrolovat priebeh a Statistiky kampane
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SR: 19 x OC

- Bratislava, Avion Shopping Mall

- Bratislava, Obchodné centrum Bory Mall
- Bratislava, OC Retro

- Bratislava, Prior, Kamenné namestie

- Bratislava - Petrzalka, Galéria Petrzalka
- Bratislava, Shopping Palace

- Banska Bystrica, NC Terminal

- Humenné, OC Avenue

- KoSice, Atrium Optima

- KoSice, Aupark

- Liptovsky Mikulas, OC RGB

«Martin, OC Tulip

* Nitra, OD Prior

« Poprad, OC Forum

- PreSov, OC Novum - :
- Spiska Nova Ves, OC Madaras OD Prior Nitra i 8
«  Trencin, OC Laugaricio 0C novum

- Zilina, OC Mirage
- Zilina, OC Duben

’ OC MIRAGE ATRIUM DUBEN




CR: 22 x OC |

. Brno OC Futurum y = S e | |y i
- Brno, OC Campus e T meRy

. Brno, NC Kralovo Pole

. Brno, OC Letmo_

. Brno, OC Velky Spalicek
. Ceské Budéjovice, OC Gécko S e e sy .y i 2 ash
+  Hradec Kralové, OC Futurum iz UGmu TN e i
. Havirov, OC Elan : | ‘ 3 |
. Jihlava, Citypark i qi Citypark
. Karlovy Vary, OC Varyada
. Mlada Boleslav, Bondy Centrum
. Most, OC Central ! : |
. Ostrava, OC Futurum el | oc pLZEN

. Plzen, OC Plzen NS O T

. Praha, Quadrio Shopping

. Praha Novo Plaza

. Praha, OC Repy

. Praha, OC Galerie Harfa

. Praha, OD Kotva (+LED)

. Praha, OC Metropole Zlicin (2x LED)

. Praha, OC Cerny most (3x LED)

. Praha, OC Westfield Chodov (4x LED)
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OD Kofva (Praha)




SR: 24 X LED in/outdoor

Bratislava, Galvaniho / Ivanska Bratislava, Vajnorska, oproti Vivo Bratislava, Kral'ovsky dvor

é ..V_'J"fg-:‘_‘.r.r—’ . T =
KoSice, Stanicné namestie PreSov, GreSova ul.

Bratislava, OC Hron, Dudvazska
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PreSov, Encore the club
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Stropkov ' - : Néestie Sloboy, Banska Bystrica




CR: 11 x LED in/outdo
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P10 i B2k llea
LED outdoor OC Kotva, Praha

A el B

LED indoor OC Metropole Zli¢in, LFVD indOXIT:)OC Mgtr?]pole
food court, Praha Zlicin, u Alberta, Praha
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LED indoor OC Cerny most, Food Court, Praha



LURITY

LED indoor OC Westfield Chodov,
Eskalator k Albertu, Praha

N

LED indoor OC Westfield Chodov, Designer Gallery 2, Praha LED outdoor, Velké Mezifici



SLOVENSKA POSTA

Po celej SR, 70x, krajské a okresné miesta, 1 mil. vydanych listkov / mesiac = 1milion a viac oslovenych
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Zaregistrujete sa

Vytvorfte si konto v kampafovom softvér Lurity. Cez tohe
konte budete mof mo2nost dalej stedovat a riadif si svoje
kampane, kontroloval ich korektny priebeh, menit a nahrévat
vizudly alebo vides.

registrovaf sa -

Vytvorite si kampan

Je to takého fahké: T) violte nizov vade] kampane, 2) vyberte
lokacia podfa vatich potiadaviek & zamerania produkty,
miesta, kde sa vail zékaznici nachddzajd (ebchodné contrd,
wellness alebo medical), 3) nastavte timing kampane {min.
7dnl), £) nahrajte vizual alebo video, Hotovs, kampan ide na
schvdlenie,

cheem kampady —

Schvalime vasu reklamu

Nasi administrdtori skontrolujd, i je vizudl alebo video
reklamy v sulade s nadimi obchodnymi podmienkami a
nepredstavuje konkurenciu pre nagich prevadzkovatefov
abrazoviek (napr. reklama na fitness centrum v inom fitness
centre)

~10min.

SCHVALOVACI PROCES

Reklamy sa zaénu
zobrazovat

Akondhle je kampan schvdlond, tok sa zagne zobrazovol na
vybranych lokalitdch. Vage reklamy s budu striedst s inymi
reklamami, ktoré zadali ostatni inzerentl.

ukézky kampani —

Kontrola kampani

Je moznd kedykolvek sa prihidsite do svojho Gétu v
kampanovom softvéri Lurity. Uvidite aktudiny pricbeh vasej
kampane a stav £erpania vami objednanych impresi. Navyie,
kedykol'vok potrebujete vaiu kampart aktuallzovat moZote vas
vizuél &i video vymenit - kolkokrdt len cheeate a tpine
zacarmo:)

spustit kampali =~ —
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Kdyz premyslite a vyvijite
Cielom omnichannel je komplexné, k“entl OSlaVUJI

vytvorit rovnaku kvalitu
zaZitku na vietkych
platformach. Nie je to
teda iba o jednotnej
komunikacii na vietkych
£
I,

platformach, ale aj o ich Rika Tomas i
vzajomnom prepajani. Tiefenbach, ktery
kozhovor s Tomasom Tiefenbachom, zalozil a fidi digitaini

CEO spologposti Lurity ;lp(lzlt);gf;\irg#g]qu
pro digitalizaci
nemovitosti.

Jak vidite colkovy vyvo) trhu

Cim jo vaie digitaini out-of -home o -~ v segmenty OOH a omnichannel Re k I a m a r\;’c h E a a I( Cﬁ

reklama Lurity vyfimeéna? platforem do budoucna? Piipadné
. v t «<h propojeni?

objednav (a pizzy

Aké mite pliny s tymto néstrojom y ~efldoe 2auimout viak AODUGe SNtoVS Sou [
na Slovensku a v Cechach? 2 d byl uk jen & Aktusiné pod vasim vedenim
prosperuje a roste taky platforma

Neznall medidinych trendov hovorla, 2¢  budy prihovaral personalizovani avatasi 3 3 ¥ L T o k « H pro digitalizaci nemovitosti
OOH je mitva. Realita je viak ind, trh <Al Eiu form DIl ™ o 4 Simplaq. Jak funguje?
s OOH zaiiva renesanciu a rastie. Ako 3 2 diouho Uz potupracuy
vidite trendy Jej vyvoja? Kde vidite posun viiho média za posied- chodn

né roky? Zmenll sa aj kilent a jeho pohlad

na digitilnu 0OH?

e Se spoleénosti Lurity pisobite ve
V
online, Buddcnost 0 aima  reality (AR) Wech zemich & vale ambles tim
v digitaliza % v ¥ 2iejmé nekonéi. Co daléiho nabidne
k reklame, . lastiach sme £ S £ ¢ wpultdno Stejnd ko vkal marketerum a znatkam?
R o Tdme &t
Akd Je dennd realita digitding OOH
na Slovensku a v Cechéch? Spomimall ste omnichannel: v &om Je
Jeho najvadiia sila?

Vidime, 2e z8kaznici ma
perimentovat a s
gie. Naprikiad nedavn

ampane Telekom R c ¢ < &) Komunikacii

ch mach, ale aj o «h
Kym totiZ pr

ll)[ll\’lll kanalm i It 2 HANNEL
atraktivity lokallt, v ktorych s nade IMMUNICATIONS

Stratégie 10/23 Marketing & Media, CR, 7/23 Stratégie 5/23



Budoucnost OOH je digitalni

FrantiSek Farenzena: e s VHODNE UMIESTNENA REKLAMA PRACUJE AKO

URYCHLOVAC NAKUPNEHO SPRAVANIA, TVRDI

Expandujeme, lebo s ,
SEF LURITY

klientmi hladame e "t
najefektivnejsie : S e 000

rieSenia -
(@) RASTISLAV MICHALKO

e FrantiSek Farenzena, director Lurity
pre Cesko a Slovensko hovori o
trendoch a vyzvach trhu s digitalnou
OOH reklamou.

& forbes.sk

Forbes 5/2023 Marketing & Media, CR, 2/23 Stratégie 12/22



TESIME SA NA SPOLUPRACU

U LURITY
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