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Digitalna out-of-home reklama:
vSetko, Co potrebujete vediet
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CO JE DIGITALNA E wumr
OUT-OF-HOME?

DOOH sa v poslednych rokoch stala jednym z najrychlejSie rastucich medialnych segmentov na svete.

DOOH je skratka pre digital out-of-home, je inovativna forma médii znama ako vonkajSia alebo out-of-home (00H) reklama. DOOH média
maju rozne formaty a rozmery ako napr. LED obrazovky a LED bilbordy, umiestené pri frekventovanych cestach a v centrach miest,
digitalne panely v miestach s vysokym vyskytom [udi, v obchodnych centrach, v medicinskch zariadeniach, v zabavnych centrach apod.”

Ide o vysoko efektivne médium, ktoré dokaze urychlit nakupné rozhodnutie cielovej skupiny: az 52°% registruje DOOH format, z toho
57°% nakupné miesto navstivi a z toho az 93% realne nakup aj uskutocni.

DOOH umozZnuje znackam bezproblémovo sa spajit so spotrebitelmi kazdodenne a na kaZzdom kroku ich dna a poskytuje kontextovo vyso-

ko relevantny obsah.
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https://www.lurity.com/sk/preco-lurity

LURITY INTELLIGENT AD. STEP AHEAD.

Lurity je reklamna siet stoviek multimedialnych indoor
a outdoor digitalnych obrazoviek v SR a CR.

OAAA NIELSEN RESEARCH, AUGUST 2020 NIELSEN DOOH -
BILLBOARDS, STREET FURNITURE, PLACE-BASED AIRPORTS

registrovali DOOH

s promo informaciou

ti, ktori navstivili promo

miesto a aj nakup uskutocnili
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Toto afinitné médium je presne
tam, kde su kupychtivi zakaz-
nici: v obchodnych centrach
s top navStevnostou, v me-
dicinskych  zariadeniach ako
su nemocnice Ci polikliniky,
na Slovenskej poSte, na cerpa-
cich staniciach a wellness cent-
rach... Ide o urychlovac nakup-
ného spravania cielovej skupiny,
ako dokazuje prieskum OAAA's
Nielsen.



5 FAKTOV 0 DOOH,
KTORE JE DOBRE VEDIET

0 spotrebitelov videlo za poslednych 30 dni
98 IO niektory druh DOOH reklamy

67 0/ medialnych expertov uvadza, Ze flexibilné
0

moznosti nakupu su hlavhym dévodom,
preco uvazuju o nakupe DOOH

do roku 2026 sa odhaduje rast trhu 0 +10,35 %

83 0/ spotrebitelov si vSimne O0H reklamu
0

pocas jazdy

0 respondentov v mestach po zobrazeni O0OH
60 IO reklamy vyhladavalo na internete produkt,
ktory videli

(

LURITY



505 NAJMODERNEJSICH
DIGITALNYCH PLOCH

15 MILIONOV VIDENi NASICH
REKLAM / MESIAC

3 KRAJINY



ZAKLADNE VYHODY LURITY
DIGITALNEJ OUT-OF-HOME
REKLAMY

moznost online planovania na portal.lurity.com
cielenie podla regionu, podla typu umiestnenia plochy
rychlost spustenia kampane (do 10 minut)

mozZnost zadania akejkol'vek dizky kampane nad 7 dni
moznost zmien podkladov v priebehu kampane
moznost realizacie live feed kampani

-

priebezné online sledovanie priebehu kampane

8. vystupy kampani: mozZnost stiahnutia prehladov
S0 zaznamenanym presnym c¢asom a konkrétnou
obrazovkou + kompletny prehlad vSetkych prehrati,
na kazdej jednej obrazovke

D DOOH URYCHLUJE
PNE SPRAVANIE? >
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https://www.lurity.com/sk/blog/najnovsie-studie-oaaa-nielsen-dokazuju-out-home-vytvara-vysoky-engagement-cielovej-skupiny

PLANOVANIE
PLOCH

V REKLAMNE)J
KAMPANI

Vyber digitalnych obrazoviek
je mozny po lokalitach, pri-
padne sublokalitach.

Predaj funguje na 1/10 me-
dialneho priestoru z praktic-
keho dbévodu: kazde OC ma
minimalne 5-9 vstupov. Pri
1/10 na 10 obrazovkach je
vysSia pravdepodobnost za-
chytenia reklamy klienta ako
pri full time ploche pri jednom
z X vstupov. Vieme ho teda
efektivne ovplyvnit na zaciat-
ku nakupov aj pocas nich.

NAVSTEVY ZAKAZNIiKA
OC JE 1,5 HODINY:
ZA TENTO CAS SANA
KAZDEJ OBRAZOVKE
PREHRA REKLAM

MAXIMALNY

A MINIMALNY
POCET PLOCH
VRAMCI SIETI

Maximalne je mozné kupit celu
siet SK, CZ, pripadne gaj siet ob-
razoviek v Bosne a Hercegovi-
ne.

Ak je v ramci lokality len jed-
na plocha, je mozne ju kupit
samostatne.

OPTIMALNA
DLZKA
KAMPANE

Dizka kampane zaleZi od urce-
neho ciela a typu kampane: od
tyZdiovej kampane typu vy-
predaj alebo aktivne promoti-
on vdanom OC, cez 1 az 2-me-
sacné kampane, aZz napriklad
po celorocnd  komunikaciu
klientov s pravidelnou obme-
nou ponuky na digitalnej ob-
razovke.

SPOSOB
MERANIA
KAMPANI

Z pohladu poctu navstevnikovsu
obchodné centra unikatne. Tak-
to masivne sustredenie zakazni-
kov na jednom mieste, a to bez
ohladu na velkost aglomeracie,
v ktorej sa OC nachadzaju, iny
druh pléch takéto parametre
nevykazuje. Z pohladu prijmuide
0 najzaujimavejsiu cielovu skupi-
nu v danom regidne.

Cena kopiruje navstevnost cen-
tier na danom mieste av ¢ase a
sezone: vo vSeobecnosti v prie-
mere maju OC z naSej ponuky
nad 20 tis. zakaznikov za den.

Priklad:

Ak si prepoCitame uvedené Cisla
na 30-driovd kampan beZiacu
v 15 obchodnych centrach
x 15-25 tisic navstevnikov =>
vysledok 9 mil. zakaznikov,
ktorych mame moznost oslovit,
tak CPT nasho média je uplne
konkurencieschopné sucasnym
online formatom.
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GIORGIO ARMANI

MY WAY

NOVA KVETINOVA VONA




Forbes

Prvni krok k uspéchu.

PRAVE V PRODEJI!
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DLZKA SPOTU, STRIEDANIE KREATIV
KAMPANE, ZVUK

Dizka spotu je 10 sekind, mdze byt pouzitych 1-10 podkladov, ¢i uz statickych
alebo dynamickych (obrazok / vizual, video).

Odporucame ale vyuZit dynamicky spot t.j. video bez zvuku- pomdze zvysit zachytenie
reklamného odkazu.

NaSe reklamné spoty su bez zvuku.

|
ROTACIA KREATIV

Aktualne je mozné umiestnenie 10-tich kreativ do jednej kampane (do jedného slotu).
Systém ich nepravidelne ale rovnomerne prestrieda. Je mozno kombinovat staticky
vizual alebo video.

NasS systéem dokaZe ovladat rozlicné typy obrazoviek: od malych tabletov (reklama
v taxi, reStauraciach), cez Standardné obrazovky aZz po velké LED, alebo iné
neStandardy ako napr. jukeboxy.



INTERAKTIVNE PLOCHY 8 oy
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Interaktivne plochy su aktudlne vyuZivané v OC v CR. Ovladané
su dotykom alebo gestami a vyuZivané su ako informacné plochy LR
s interaktivnymi mapami OC, Co zvySuje komfort navstevnikov, :
v ponuke je aj format infopulty. Velmi atraktivne pre OC a navstev-
nikov su nase aplikacie, ktoré na interaktivnych plochach umoznuju
okrem hry aj marketingové promotion znacCiek a vybranych produktov.
Vysledkom moze byt rozrastajuca sa databaza kontaktov navstevnikov,
¢o urcite ocenia marketéri znaciek.

Priklady aplikacii a klienske kampane pozrite tu: ﬂVu:uTube|

CUSTOMIZOVANE RIESENIA

Ponukame aj Specialne rieSenia Sité na mieru klienta ako samostatné projekty
mimo nami ponukanych ploch, na vlastnych plochach klienta alebo dihodobo
prenajatych plochach.

<4 UZITOENE HINTY PRE KREATIVU
VASE) OUT-OF-HOME REKLAMY >

Dakujeme za va3u pozornost a tedime sa na spolupracu.

web: www.lurity.com
portal pre planovanie kampane: portal.lurity.com

Lurity SK s.r.o0., Staré Grunty 18, 841 04 Bratislava, Slovensko
hello@lurity.com
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https://www.youtube.com/channel/UCqJkfw6Z5pr1_FTdJWeboyQ
https://www.lurity.com/sk/blog/4-uzitocne-hinty-pre-kreativu-vasej-out-home-reklamy

