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Digitalni out-of-home reklama:
vSe, co potrebujete vedet
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CO JE DIGITALNI E umir
OUT-OF-HOME REKLAMA?

DOOH se v poslednich letech stala jednim z nejrychleji rostoucich medialnich segmentd na svété.

Zkratka DOOH znamena digital out-of-home, jedna se o inovativni formu meédii znamou jako venkovni nebo out-of-home (00H) reklama.
Média DOOH se dodavaji v riznych formatech a velikostech, jako jsou LED obrazovky a LED billboardy, umisténé podél ruSnych silnic a v cen-
trech mést, digitalni panely na mistech s vysokou navstévnosti, v nakupnich centrech, zdravotnickych zafizenich, zabavnich centrech atd.

Jedna se o vysoce ucinné médium, které muize urychlit nakupni rozhodnuti cilové skupiny: az 52 % zaregistruje format DOOH, z toho
57 °/ navstivi nakupni misto a z toho az 93 % skutecné nakoupi.

DOOH umoZziuje znackam bezproblémove spojeni se spotiebiteli kaZzdy den a na kazdém kroku jejich dne a poskytuje vysoce kontextove

relevantni obsah.
< ViCE 0 DOOH >
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https://www.lurity.com/sk/preco-lurity
https://www.lurity.com/cs/proc-lurity
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LURITY INTELLIGENT AD. STEP AHEAD.

Lurity je reklamni sit stovek multimedialnich indoor-outdoor
digitalnich obrazovek na Slovensku a v Ceskeé republice.

OAAA NIELSEN RESEARCH, AUGUST 2020 NIELSEN DOOH -
BILLBOARDS, STREET FURNITURE, PLACE-BASED AIRPORTS

Toto afinitni médium je pres-

registrovali DOOH né tam, kde jsou kupujici: v na-
s promo informaciou kupnich centrech s nejvyssi na-
vStévnosti, ve zdravotnickych
zarizenich, jako jsou nemocnice
a kliniky, na Slovenské poste, na
¢erpacich stanicich a ve wellness
centrech... Je akceleratorem na-
kupniho chovani cilové skupiny,
jak prokazal prizkum spolec-

ti, ktori navstivili promo _ _
miesto a aj nakup uskuto¢nili nosti OAAANielsen.




5 FAKTU O DOOH, Ly wom
KTERE JE DOBRE ZNAT

0 spotrebitell vidélo v poslednich 30 dnech
98 IO néjakou reklamu DOOH.

0 medialnich odbornikl uvadi, Ze flexibilni
67 Io moznosti nakupu jsou hlavnim dlvodem,
pro€ uvazuji o nakupu DOOH.

RuUst trhu se do roku 2026 odhaduje na +10,35 %.

0 spotrebiteld si vSimne 00H reklamy
83 /0 béhem jizdy.

0 respondentl ve méstech po zhlédnuti OOH
60 IO reklamy vyhledalo produkt, ktery videéli,

na internetu.




505 NEJMODERNEJSICH
DIGITALNICH PLOCH

15 MILIONO ZOBRAZENi_
NASICH REKLAM MESICNE

3 ZEME



HLAVNi VYHODY DIGITALNi
OUT-OF-HOME REKLAMY
LURITY

. moznost online planovani na portal.lurity.com

. cileni podle regionu, podle typu umisténi plochy

. rychlost spusténi kampané (do 10 minut)

. moznost zadat libovolnou délku kampané nad 7 dni

. moznost meénit podklady v priibéhu kampané

. moznost realizovat kampané s zivym vysilanim
pribézne online sledovani pribéhu kampané

00 N OO Ul B~ W N

. vystupy z kampané: moznost stazeni reportd s presnym
casem a konkrétni zaznamenanou obrazovkou + kompletni
prehled vSech prehrani, a to na kazde jednotlive obrazovce

DOOH URYCHLUJE
UPNi CHOVANI? >
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https://www.lurity.com/sk/blog/najnovsie-studie-oaaa-nielsen-dokazuju-out-home-vytvara-vysoky-engagement-cielovej-skupiny
https://www.lurity.com/cs/node/1248

PLANOVANI
PLOCH
V REKLAMNI
KAMPANI

Vybér digitalnich obrazovek
je mozny podle lokality nebo
sublokality.

Prodej funguje na 1/10 medi-
alniho prostoru z praktického
dlvodu: kazdé OC ma mini-
malné 5-9 polozek. Pfi1/10 na
10 obrazovkach je vétsi prav-
dépodobnost, Ze se klientovi
podafi reklamu zaujmout, nez
pfi plném c¢asovém prostoru
na jednom z X vstupd. M{zZe-
me ji tedy efektivné ovlivnit
jak na zacatku nakupniho pro-
cesu, tak v jeho pribéhu.

NAVSTEVY ZAKAZNIiKA
OC JE 1,5 HODINY:
BEHEM TETO DOBY SE
NA KAZDE OBRAZOVICE
PREHRAVA REKLAMA.

MAXIMALNI _
A MINIMALNi
POCET PLOCH
V SITiCH.

Maximalné je mozneé koupit ce-
lou sit SK, CZ, pfipadné i Bosnu
a Hercegovinu.

Pokud je v ramci lokality pouze
jedna oblast, je mozne ji koupit
samostatne.

OPTIMALNI
DELKA _
KAMPANE

Délka kampané zavisi na za-
mysleném cili a typu kampa-
né: od tydenni kampané typu
vyprodej nebo aktivni propa-
gace v daném OC, pres kam-
pané na 1 nebo 2 meésice az
napfiklad po celorocni komu-
nikaci klientd s pravidelnym
obnovovanim nabidky na digi-
talni obrazovce.

ZPUSOBY
MERENI|
KAMPAN

Z hlediska navstévnosti jsou
nakupni centra jedinec¢na. Tak
masivni koncentraci zakaznik
na jednom misté, bez ohledu na
velikost aglomerace, v niz se OC
nachazeji, jiné typy areall tako-
vé parametry nemaji. Z hlediska
prijmu se jedna o nejzajimavéjsi
cilovou skupinu v regionu.

Cena se Fidi navStévnosti cen-
ter v dané lokalité a v daném
Case a sezOné: obecné plati, Ze v
priméru maji OC v nasi nabidce
vice nez 20 tisic obyvatel. Nase
0C maji denné kolem 20 zakaz-
nikd.

Priklad: prepocCitame-li  vySe
uvedena Cisla na 30denni kam-
pan probihajici v 15 obchodnich
centrech x 15-25 tis. navstévni-
ki => vysledek 9 mil. zakaznikd,
které mame moznost oslovit,
CPT naSeho média je zcela kon-
kurenceschopné se soucasnymi
online formaty.
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FOl'beS DELKA SPOTU, KREATIVNI SMER
' | KAMPANE, ZVUK

Délka spotu je 10 sekund, Ize pouzit 1-10 pozadi, a to bud’ statickych, nebo
dynamickych (obrazek / vizual, video).

Doporucujeme pouzit dynamicky spot, tj. video bez zvuku - pom(ze to zvysit
zachyceni reklamniho sdéleni. NaSe reklamni spoty jsou bez zvuku.

ROTACE KREATIVIT

V soucasné dobé je mozné do jedné kampané (do jednoho slotu) umistit 10 kreativ.
Systém je stfida nepravidelng, ale rovnomeérné. Je mozné kombinovat statickeé vizualy
nebo video.

PRAVE V PRODEJI!

Nas systém si poradi s riznymi typy obrazovek: od malych tablet( (reklama v taxicich,
restauracich), pfes standardni obrazovky az po velké LED nebo jiné nestandardni
obrazovky, jako jsou jukeboxy.
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INTERAKTIVNi PLOCHY & gy

Interaktivni povrchy se v soutasné dobé pouZivaji v OC v Ceské republice.  {f szl,hovglrafla'

Ovladaji se dotykem nebo gesty a slouZi jako informacni plochy s interaktivnimi L}
mapami OC, coz zvySuje komfort navstévnik(, k dispozici je i format infopanelu.
Velmi atraktivni pro OC i navstévniky jsou naSe aplikace, které na interaktivnich
plochach umoznuji kromé hry i marketingovou propagaci znacek a vybranych
produktl. Vysledkem mdze byt rostouci databaze kontakt(l navStévnikd,
coZ jisté oceni marketéri znacek.

Priklady aplikaci a klientskych kampani naleznete zde: uvuuTube|

RESENI NA MIiRU
Nabizime take specialni feSeni Sita na miru potfebam klienta jako samostatné

projekty. mimo nami nabizené plochy, na vlastnich plochach klienta nebo
na dlouhodobé pronajatych plochach.

<4 UZITECNE TIPY PRO KREATIVNI
OUT-OF-HOME REKLAMU >

Dékujeme vam za pozornost a téSime se na spolupraci.

web: www.lurity.com
Portal pro planovani kampani: portal.lurity.com

Lurity SK s.r.o., Staré Grunty 18, 841 04 Bratislava, Slovensko
hello@lurity.com
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https://www.youtube.com/channel/UCqJkfw6Z5pr1_FTdJWeboyQ
https://www.lurity.com/sk/blog/4-uzitocne-hinty-pre-kreativu-vasej-out-home-reklamy
https://www.lurity.com/cs/blog/4-uzitecne-tipy-pro-kreativu-out-home-reklamy


